Die Ware Frau, die Ware
Sport — und sonst nichts

Sydney Sweeney wirbt nackt fiir eine Sport-Trading-App und
haucht: ,,Just Sports.” Mit Sport habe das genauso wenig
zu tun wie mit angeblicher Selbstermachtigung, sagt die

ehemalige Skirennlauferin und Feministin Nicola Werdenigg.

Beate Hausbichler

ie Szenen aus dem derzeit viel
D Kkritisierten neuen Spot mit
Sydney Sweeney wirken fast
schon wie eine Satire auf sexistische
Werbespots. So, als ob sich jemand
tiber Firmen lustig machen wiirde,
denen tatsachlich nichts Besseres
eingefallen ist als Footballbadlle vor
ahnlich grof3en nackten Briisten.
Die Briiste gehoren der beriithm-
ten  US-Schauspielerin  Sydney
Sweeney, und die Bilder aus dem
Spot fiir die Firma Novig sind ernst
gemeint. Das bedeutet allerdings
nicht, dass nicht auch mit den Reak-
tionen auf einen Spot mit einem
Frauenkorper, der einem Pin-up aus
den 1950er-Jahren entspricht, kal-
kuliert worden ware. Denn selbst-
verstandlich reagieren im Jahr 2026
Sportlerinnen und viele andere ver-
argert darauf, dass Frauen noch im-
mer derart sexualisiert werden.
Wie also umgehen mit einer sol-
chen bewussten Provokation? Kol-
lektiv ignorieren? ,Das wird nicht
funktionieren®, sagt Nicola Werde-
nigg auf Nachfrage des STANDARD.
Die ehemalige Skirennlduferin setzt
sich seit Jahren gegen Sexismus und
Diskriminierung im Sport ein, etwa
mit der Initiative #HWeTogether

gegen Machtmissbrauch im Sport.
Frustriert sie der Launch eines sol-
chen Spots? ,Nein, Sweeney steht
schlie3lich politisch auf einer ganz
anderen Seite“, sagt Werdenigg. Dass
die registrierte Republikanerin nicht
an feministischen Botschaften inte-
ressiert ist, sei wenig iiberraschend.

Nicht nur Testimonial

Ebenso wenig, dass Sweeney
mehr mit Novig zu tun hat, als nur
als Testimonial herzuhalten. Die 29-
Jahrige ist im Unternehmen als
strategische Partnerin eingestiegen
und halt auch Anteile an der Firma.
Diese bietet eine Plattform, auf der
Nutzerinnen und Nutzer auf den
Ausgang von Sportereignissen set-
zen und mit Prognosen handeln
konnen. ,,Das hat also mit Sport ab-
solut nichts zu tun®, sagt Werdenigg.

Der Slogan, den Sweeney im Spot
immer wieder wiederholt - ,Just
Sports* —, hat einen anderen Hinter-
grund als zundchst vermutet. Nahe-
liegend ware, das ,,Nur Sport* auf
Sweeneys fehlende Kleidung zu be-
ziehen. Doch sie sagt im Spot auch, es
gehe nicht um ,,Krieg, Tod oder Poli-
tik®, sondern eben ,,nur um Sport*
Damit verweist sie auf das Geschafts-
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modell der Firma: Wahrend andere
Anbieter Prognosen iiber den Aus-
gang von Kriegen handeln, konzent-
riert sich Novig ,,nur* auf Sport.

Trotzdem, es geht nicht um Sport
an sich, sondern um Sport als Ware,
kritisierte Werdenigg auch auf Blue-
sky: ,Der Sport ist in dieser Wer-
bung die Ware, auf die gewettet
wird. Die Frau ist die Ware, mit der
Aufmerksamkeit erzeugt wird.“

Wenn sich eine solche Aufmerk-
samkeitsspirale schon nicht aufhal-
ten lasst, konne sie wenigstens fiir
wichtige Anliegen genutzt werden,
meint Werdenigg. So wie es viele
Sportlerinnen in Reaktion auf den
Spot getan haben. Sie posteten Bil-
der und Videos, wie ,,nur Sport“ bei
Sportlerinnen  aussieht.  Ver-
schwitzt, mit vor Anstrengung ver-
zerrten Gesichtern, an Stellen mus-
kulos, wo es fiir den jeweiligen
Sport notig ist.

Solche Momente der Aufmerk-
samkeit boten auch die Gelegenheit,
auf Fortschritte hinzuweisen. Etwa
auf ,Raising the Bar“, womit erst vor
wenigen Wochen ein wichtiger Mei-
lenstein fiir die Leichtathletik er-
reicht wurde, sagt Werdenigg. Mit
dem Leitfaden der Europdischen
Rundfunkunion (EBU) sollen kiinf-
tig indiskrete, korperbetonte und
sexualisierte Darstellungen von
Athletinnen vermieden werden.

Nicht zu vergessen die erst im
Sommer gefiihrte Debatte um die
Missstinde bei Osterreichs Eisho-
ckeyspielerinnen. Sie thematisier-
ten die schlechten Rahmenbedin-
gungen ihres Nationalteams. Stock-
betten, unbeheizte Kabinen, zu we-
nig Essen und Restbestande der
Manner-Teamwear, die sie auftra-
gen mussten. Auch viele bekannte
Eishockeyspieler stellten sich soli-

darisch hinter die Boykott-Andro-
hungen der Spielerinnen.

Emanzipatorisches ,,Getue“

US-amerikanische Skisportlerin-
nen haben inzwischen erkampft,
dass Rennlauferinnen gleich hohe
Preisgelder erhalten wie ihre Kolle-
gen, sagt Werdenigg. Auflerdem
wiirden sich nach einem Comeback
von Lindsey Vonn mehr Menschen
ihre Abfahrten ansehen als Skiren-
nen der Manner. ,,Aber ja, wir haben
ein Aufmerksamkeitsproblem beim
Frauensport.*

Sweeney reagiert in Instagram-
Storys indirekt auf die Kritik. Sie
teilte Bilder von Tennisspielerin Se-
rena Williams oder auch von MMA-
Kampferin Ronda Rousey, NFL-
Spieler Myles Garrett oder Basket-
ballspieler Karl-Anthony Towns. Sie
wollte damit wohl ausdriicken: Wo
ist das Problem? Diese selbstbe-
wussten Sportlerinnen und Sportler
tun es schlief3lich auch.

,Dieses emanzipatorische Getue,
wonach sich doch jeder nackt zeigen
konnen darf, drgert mich®, sagt Wer-
denigg. Zumal die Bilder teils im
Rahmen der Sonderausgaben des
Sportmagazins ESPN The Magazine
erschienen sind, in denen Profi- und
Amateurathleten nackt oder teilwei-
se nackt portratiert wurden. Die
Reihe sollte ein Gegenstiick zur
»Swimsuit Issue* der Sports Illustra-
ted sein. Statt der darin erschiene-
nen klassischen Models wollte ESPN
reale Korper von Sport treibenden
Menschen zeigen, mit allen ihren
Unterschieden.

»,und bei diesen Bildern ging es
auch nicht darum, ein Produkt zu
verkaufen®, sagt Werdenigg. Ganz
im Gegenteil zum Spot mit Sweeney.
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Die Ware Frau, die Ware Sport — und sonst nichts

%

A) Vor dem Lesen

Ordnen Sie den Begriffen (1-5) jeweils ihre richtige Bedeutung zu.

1 | Aufmerksamkeitsspirale Gemeinsam, von der ganzen Gruppe getragen und
nicht von Einzelnen.

2 | emanzipatorisch Je mehr Menschen auf etwas achten, desto mehr
Menschen werden darauf aufmerksam.

3 | kollektiv Auf Befreiung aus Abhdangigkeit und
Benachteiligung sowie auf gleiche Rechte und
Selbstbestimmung gerichtet.

4 | Satire Bekannte Person, die mit ihrem Namen in der
Werbung fir ein Produkt oder eine Firma wirbt.

5 | Testimonial Darstellungsform, die Missstdnde durch
Ubertreibung, Ironie und Spott kritisiert.

/

B) Textbearbeitung

a) Lesen Sie den Artikel aufmerksam durch.

b) Stellen Sie dar, warum Nicola Werdenigg argumentiert, die Werbung habe mit Sport

,absolut nichts zu tun".

c) Analysieren Sie die unterschiedlichen Deutungen des Werbeslogans ,Just Sports”.

d) Erlautern Sie die folgende Aussage von Nicola Werdenigg: ,Der Sport ist in dieser Werbung

die
Wwir

Ware, auf die gewettet wird. Die Frau ist die Ware, mit der Aufmerksamkeit erzeugt
d.ll

e) Beurteilen Sie anhand der beiden untenstehenden Definitionen, ob der Werbespot aus lhrer

Sicht als sexualisiert und/oder sexistisch bezeichnet werden kann. Begriinden Sie lhre

Ein

schatzung.

Sexualisierung: Eine Person wird in erster Linie als sexuelles Objekt dargestellt, auch dort,
wo es um etwas ganz anderes geht.

Sexismus: Menschen werden wegen ihres Geschlechts benachteiligt, abgewertet oder auf

Rollenklischees festgelegt.
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C) Textproduktion
Verfassen Sie ein Social-Media-Posting.

Situation: Sie sind zufdllig Uber einen Beitrag zum Thema ,Frauen im Sport” gestolpert, der Sie
zum Nachdenken gebracht hat. Ihre Gedanken mdchten Sie gerne in den sozialen Netzwerken
teilen.

Lesen Sie den Beitrag ,Die Ware Frau, die Ware Sport — und sonst nichts" von Beate
Hausbichler aus der Tageszeitung ,Der Standard" vom 17. September 2026. Verfassen Sie
nun ein Social-Media-Posting und bearbeiten Sie dabei folgende Arbeitsauftrage:

e Fassen Sie die Kernaussage des Beitrags in ein bis zwei Satzen zusammen.
e Erlautern Sie, welches Argument oder welcher Gedanke aus dem Beitrag Sie besonders
zum Nachdenken gebracht hat.

e Regen Sie lhre Followerinnen und Follower mit einer Frage oder einem Aufruf zum

Nachdenken oder zur Diskussion an.

Schreiben Sie zwischen 130 und 160 Worter.

Markieren Sie Absdtze mittels Leerzeilen.



Lésungen

1 | Aufmerksamkeitsspirale

Gemeinsam, von der ganzen Gruppe getragen und
nicht von Einzelnen.

2 | emanzipatorisch

Je mehr Menschen auf etwas achten, desto mehr
Menschen werden darauf aufmerksam.

3 | kollektiv Auf Befreiung aus Abhdngigkeit und
Benachteiligung sowie auf gleiche Rechte und
Selbstbestimmung gerichtet.

4 | Satire Bekannte Person, die mit ihrem Namen in der

Werbung flr ein Produkt oder eine Firma wirbt.

5 | Testimonial

Darstellungsform, die Missstédnde durch
Ubertreibung, I[ronie und Spott kritisiert.
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