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MARKUS KAISER

Uber das Erwachen des
touristischen Bewusstseins.

Mehr als nur
Meer

Vor ziemlich genau 100
Jahren hat ein schlauer
Kopf den Begriff ,Das
Meer der Wiener“ fiir
unseren See erfunden —
und dann ist es mehr
oder weniger still gewor-
den um unser touristi-
sches Selbstbild. Erst
eine Pandemie und Tro-
ckenperiode liefden die
Ideen wieder spriefden:
Da war doch noch mehr?
Seen (Plural), Fliisse
(noch zu wenig gefor-
dert), Wein (schmeckt),
Musik (von Haydn bis
Songcontest), das Rad-
fahren (alles flach), die

Natur (blitht und gibt
eine Ruh') - und all das
eingebettet ins pannoni-
sche Lebensgefiihl der
Entschleunigung,  der
Freundlichkeit und Ge-
selligkeit. Da braucht es
keine Berge und kein
Meer, um touristisch er-
folgreich zu sein — wenn
man die Konzepte auf das
abstimmt, was auf unse-
rer Haben-Seite steht.
Der jiingst prasen-
tierte Furmint-Trail, der
Kirschbliiten-Radweg,
die wichtigen Arbeiten
am See sind ein Schritt in
die richtige Richtung. Ein
nachster muss sein,
unsere Ortsbilder und
Verkehrsinfrastruktur
drauf abzustimmen.
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Mehr als nur Meer

A) Vor dem Lesen

a) Notieren Sie spontan, welche Orte Sie gerne in
Ihrer Freizeit oderim Urlaub besuchen.

b) Beschreiben Sie, was diese Orte fiir Sie attraktiv
macht.

c) Analysieren Sie im Klassenverband, welche
Faktoren eine Region fir Touristinnen und
Touristen interessant machen kénnen.

B) Textbearbeitung
a) Lesen Sie den Artikel aufmerksam durch.

b) Nennen Sie zentrale Entwicklungen, die laut
Text zu einem neuen touristischen Selbstbild
der Region gefiihrt haben.

c) Erlautern Sie konkrete MaBnahmen zur Weiter-
entwicklung des Tourismus, die im Text genannt
werden.

d) Beurteilen Sie, ob es sinnvollist, den Tourismus
auf bestehende Starken zu konzentrieren.
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C) Textproduktion

Situation: Ihre Region méchte mehr junge
Menschen als Touristinnen und Touristen
ansprechen. Verfassen Sie einen kurzen
Werbetext und bearbeiten Sie dabei folgende
Arbeitsauftrage:

e Beschreiben Sie zentrale Besonderheiten
Ihrer Region.

e Erldutern Sie, warum diese Angebote flr
junge Menschen attraktiv sein kdnnten.

e Uberzeugen Sie lhre Zielgruppe, die Region
zu besuchen.

Schreiben Sie zwischen 100 und 150 Worter.
Markieren Sie Absatze mittels Leerzeilen.

D) Weiterfiihrende Aufgaben

a) Arbeiten Sie in Kleingruppen heraus, welche
Ansatze zur Weiterentwicklung des Tourismus
im Text genannt werden.

b) Uberlegen Sie, wie diese Ideen auf lhre eigene
Region tibertragen werden kénnten.

c) Beurteilen Sie, welche dieser MaBinahmen
realistisch umsetzbar sind.

d) Prasentieren Sie Ihre Ergebnisse.



