Gtitesiegel-Dschungel im Supermarkt

Kennzeichnung. In den Regalen gibt es einen Wildwuchs an Qualitdtsversprechen. Wofiir
diese letztlich stehen, finden selbst Experten nur mit Miihe heraus
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Um die hundert verschiede-
ne Giitesiegel gibt es in Oster-
reich allein auf Lebensmittel.
Wofiir genau sie stehen, wis-
sen allerdings die wenigsten
Konsumenten. Eine aktuelle
Umfrage (800 Teilnehmer)
des Ifes-Instituts fallt jeden-
falls erntichternd aus. Die Er-
wartungen der Konsumen-
ten an die Giitesiegel sind
deutlich hoher als das, was
die Labels halten.

,Drei Viertel der Befrag-
ten erwarten, dass bei Le-
bensmitteln ,Made in Austria‘
sowohl die Rohstoffe aus Os-
terreich kommen als auch
die Verarbeitung im Land
stattgefunden hat®, erldutert
Petra Lehner, Lebensmittel-
expertin der Abteilung Kon-
sument:innenpolitik in der
Arbeiterkammer Wien. Die
Wabhrheit ist eine andere. In
Anlehnung an das vor mehr
als zehn Jahren ausgelaufene
Giitesiegelgesetz gilt die Re-
gelung, dass bei einer Oster-
reich-Auszeichnung zumin-
dest 50 Prozent der Wert-
schopfung in  Osterreich
stattfinden muss.

Kritik am AMA-Siegel

Apropos ,Made in Austria“
Das aktuell einzige staatliche
Glitesiegel in Osterreich ist
jenes der Agrarmarkt Austria
(AMA) Marketing. Dabei
handelt es sich um eine mit
Pflichtbeitragen (etwa von
Bauern und Héndlern) fi-
nanzierte Tochter der AMA,
die wiederum dem Agrarmi-
nisterium untersteht. Die AK
kritisiert, dass das AMA-Gii-
tesiegel lediglich eine Her-
kunftskennzeichnung  sei,
bei der die Tierwohlstan-
dards meist nicht {iber die ge-
setzlich  festgeschriebenen
Mindeststandards hinausge-
hen. Geht es nach der AK,
sollten diese Herkunftsanga-
ben um Angaben zur Tierhal-
tung erweitert werden. Und

,Ein neues
Glitesiegelgesetz
wadre die schdrfste

Waffe gegen
Scheingtitesiegel

Petra Lehner
Arbeiterkammer Wien

zwar so, dass es fiir Konsu-
menten keine Wissenschaft
ist, herauszufinden, welche
Standards genau hinter dem
Label stecken. Genau das sei
das Problem der AMA: viele
unterschiedliche Programme
in unterschiedlichen Berei-
chen, die fiir den Konsumen-
ten nicht leicht zu durchbli-
cken seien. Das Problem ist
bekannt. Aus der Branche ist

zu horen, dass hinter den Ku-
lissen bereits {iber ein AMA-
Premiumsiegel  diskutiert
wird, das hohere Tierwohl-
kriterien abdecken soll.

Dass damit die Stille im
groBen Stil zu Wohlfiihl-
oasen fiir die Tiere umfunk-
tioniert werden, darf bezwei-
felt werden. Experten spre-
chen von einer Nische, die
maximal fiinf bis zehn Pro-
zent des Marktes ausmacht.
Denn auch wenn Konsumen-
ten in Umfragen behaupten,
dass ihnen Tierwohl am Her-
zen liegt, zeigen Auswertun-
gen der Kassenbons, dass
letztlich oft Billigfleisch in
den FEinkaufswégen landet.
Detail am Rande: Die AMA
Marketing darf nur in Oster-
reich und aullerhalb der EU
mit ,Made in Austria“ wer-
ben, nicht aber im EU-Bin-
nenmarkt. Hintergrund ist
eine EU-Regelung, die be-
sagt, dass andere Mitglieds-
staaten nicht diskriminiert
werden diirfen.

Was ist ,,regional“?

Mit gliicklichen Kiihen, idyl-
lischen Almlandschaften und
hochster Qualitdt wird im In-
land gerne auch unter dem
Regionalitdtsmascherl  ge-
worben. Was genau ,regio-
nal“ ist, ist allerdings nicht
geregelt — weder gesetzlich
noch im so genannten Le-
bensmittelbuch. Laut Ifes-
Studie gehen die Vorstellun-
gen der Konsumenten weit

auseinander. Je 38 Prozent
erwarten, dass regionale Pro-
dukte ,,aus meinem Bundes-
land“ oder ,aus Osterreich“
kommen. 29 Prozent erwar-
ten eine Entfernung von ma-
ximal 50 Kilometern und 28
Prozent einen Radius von
maximal 100 Kilometern.

Aus Sicht von Lehner wé-
re ein neues Giitesiegelgesetz
,die schirfste Waffe gegen
Scheingiitesiegel.  Derzeit
sei ein solches nicht in Sicht.
Und Klagen wegen irrefiih-
render Werbung fiir Waren
»,Made in Austria“ gibt es so
gut wie keine. Auch weil der
Klager beweisen muss, dass
die Kennzeichnung irrefiih-
rend ist und nicht der Beklag-
te, dass sie rechtens ist.
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Giitesiegel-Dschungel im Supermarkt

A) Vor dem Lesen

a) Diskutieren Sie im Plenum, welche Giitesiegel Sie
kennen und welchen Einfluss Gitesiegel auf lhre
Kaufentscheidung haben.

b) Definieren Sie mdglichst genau, welche Erwar-
tungen Sie haben, wenn ein Produkt als ,Made
in Austria” gekennzeichnet ist. Definieren Sie
auBerdem, bis zu welcher Entfernung von lhrem
Standort Sie ein Produkt als ,regional” ansehen
wirden. Notieren Sie lhre Einschatzung.

B) Textbearbeitung
a) Lesen Sie den Artikel aufmerksam durch.

b) Fassen Sie die Informationen iiber die Kennzeich-
nung ,Made in Austria” zusammen und verglei-
chen Sie sie mit Ihren Voriberlegungen.

c) Erldutern Sie, welchen Stellenwert das Tier-
wohl bei den Kaufentscheidungen der Konsu-
mentinnen und Konsumenten spielt. Nehmen Sie
anschlieBend dazu Stellung, welchen Stellenwert
Tierwohl fir Sie personlich hat.

d) ErschlieBen Sie die Argumente fiir ein strengeres
Gutesiegelgesetz, die im Text genannt werden.

e) Untersuchen Sie die Sprache des Artikels und
achten Sie dabei vor allem darauf, wo die Autorin
einerironischen Haltung Ausdruck verleiht und
wie sie bildhafte Ausdriicke einsetzt (z. B. ,Giite-
siegel-Dschungel”...)

f) Arbeiten Sie in der Kleingruppe und sammeln Sie
alle Gutesiegel, die Sie kennen. Recherchieren
Sie, wenn nétig, im Internet. Diskutieren Sie
anschlieBend, fir wie vertrauenswiirdig Sie die
jeweiligen Gutesiegel halten. Informieren Sie
sich dann im Gutesiegel-Check von Greenpeace
(https://bit.ly/3Lcxp8E) dariiber, welche Stan-
dards hinter den Kennzeichnungen stehen und
vergleichen Sie diese Informationen mit lhrer
Einschatzung.

C) Textproduktion

Situation: Im Rahmen eines Redewettbewerbs
unter dem Motto ,Nachhaltig konsumieren fir
eine bessere Zukunft” méchten Sie eine Rede
Uber bewusstes Einkaufsverhalten schreiben.
Dervorliegende Artikel liefert Ihnen dafir wert-
volle Basisinformationen. Verfassen Sie eine
Meinungsrede.

* Fassen Sie die Informationen Uber die
momentane Rechtslage bei der Verwendung
von Gltesiegeln zusammen.

¢ Erldutern Sie die Wichtigkeit einer einheitli-
chen Handhabung.

e Appellieren Sie an lhre Zuhdrerenden, eine
kritische Haltung beim Einkauf einzunehmen.

Schreiben Sie zwischen 405 und 495 Worter.
Markieren Sie Absatze mittels Leerzeilen.

D) Weiterfiihrende Aufgabe

Arbeiten Sie in Kleingruppen und entwerfen
Sie selbst ein Giitesiegel. Uberlegen Sie sich,
wofir Ihr Glitesiegel stehen sollte, wahlen Sie
einen vertrauenserweckenden Namen und ein
passendes Design. Prasentieren Sie |hr Giite-
siegeldannim Plenum und stimmen Sie ab,
welches Gitesiegel am iiberzeugendsten wirkt.



