SUBTEXT

VON KARL GAULHOFER

S o sehen wir es gewohnlich, in

der Abendddmmerung des
Abendlandes: Die Menschen le-
sen immer weniger Biicher, und
wenn, dann nur noch als E-Book. Al-
les Gedruckte hat bald ausgedient,
Buchhandlungen gehen ein, es wird ja
nur mehr online bestellt, bei Amazon.
Dort steht: ,Kunden, die Artikel in
Ihrem Einkaufswagen gekauft haben,
haben auch Folgendes gekauft, und
da klicken wir dann drauf, zu Hause
auf der Couch, so praktisch, so ein-
sam. Und weil ja alles in unserer ato-
misierten Digitalwelt aus den USA
kommt, ist auch diese Entwicklung
dort sicher schon viel weiter fortge-
schritten - for better or for worse.
Aber mal ehrlich: Wollen Sie sich
wirklich von einem anonymen Algo-
rithmus einreden lassen, welches
Buch Sie als néchstes lesen? Und
wenn nein: Ticken die Amerikaner so
anders? Eine Uberraschung, jiingst zu
lesen in der ,New York Times“: Der

Absatz gedruckter Biicher stieg bei ih-
nen im Jahr 2020. Das war kein Lock-
down-Sondereffekt, denn im Jahr da-
rauf legte er weiter zu, um zehn Pro-
zent. Noch unglaublicher: Uberall in
den USA schiefien kleine, unabhin-
gige Buchldden aus dem Boden. Heu-
te gibt es davon um 300 mehr als vor
zwei Jahren, 200 weitere machen bald
auf. Warum? Brancheninsider haben
eine vorgestrig klingende Erkldrung
parat: Menschen wollen, dass echte
Menschen ihnen Biicher empfehlen,
in leibhaftiger Prasenz, in unmittelba-
rer raumlicher Ndhe und aus eigenem
Mund. Wer hétte das gedacht.

Dieser Trend bewirkt auch, dass
eine Speerspitze der digitalen Innova-
tion durch fast schon missbrauchliche
Nutzung abstumpft. TikTok, das so-
ziale Netzwerk aus China, ist bekannt-
lich der liebste Tummelplatz der
Teenager. Bisheriger Hauptzweck (zu-
gegeben polemisch formuliert): Junge
Menschen, denen fad ist, machen sich
aus freien Stiicken lidcherlich, indem
sie in musikalisch untermalten Kurz-
videos vor laufender Kamera herum-
hopsen.
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Die uralte
Mund-
propaganda
lebt wieder
auf: Als
schwinge
man ein
Laser-
schwert, um
ein Lager-
feuer zu
entziinden.

Welch Gegentrend: In Amerika schiefien kleine Buchldden aus dem Boden, und auf der Teenie-Plattform werden literarische Bestseller gemacht.

Sensation: Die Leseratte ist in den USA und auf TikTok zu Hause

Aber was tun sie nun? Sie formie-
ren sich, unter dem Hashtag #Book-
Tok, zu Lesezirkeln. Biicher bespre-
chen, wie bieder ist das denn! Freilich
informieren sie oft wenig iiber Autor,
Inhalt oder Schreibstil, wie in einer
Rezension oder Literatursendung.
Vielmehr vermitteln sie ihre Gefiihle
beim Lesen. Besonders emotional
geht es in den populérsten Videos zu:
Da wird ein Roman, der genervt hat,
mit theatralischer Geste in eine Ecke
gepfeffert. Wenn aber etwas gefallen
hat, flieflen Tranen der Rithrung und
Begeisterung. Da denkt sich der Be-
trachter: Das will ich auch erleben.
Schon gekauft! Wir miissen erkennen:
Am Werke ist hier, in technologisch
zeitgemédflem Gewand, ein schon in
der Steinzeit gebrauchlicher Kommu-
nikationsmechanismus - die Mund-
propaganda. Es ist, als wiirde man ein
Laserschwert schwingen, um ein La-
gerfeuer zu entziinden.

Am héufigsten abgefeiert werden
Titel aus den Genres Jugend, Fantasy,
Science-Fiction und ,Romance”. Aber
auch Klassiker wie der , Grofie Gats-
by“. Immer mehr Erwachsene machen

mit, eloquente Vielleser kommen auf
50.000 bis 100.000 Follower, sind also
literarische Influencer. So hat sich
BookTok in nur eineinhalb Jahren zum
wichtigen Erfolgsfaktor des US-Ver-
lagswesens entwickelt. Und zum Best-
sellergenerator: Unter den US-Top-
Ten der gedruckten Biicher stammen
heuer vier von Colleen Hoover, einer
von BookTok ,gemachten“ Autorin.
Marktforscher rechnen vor: 20 Millio-
nen Biicher zusitzlich wurden 2021
dank dieser Plattform auf dem US-
Markt zusétzlich verkauft. 2022 sind es
bis dato bereits 30 Millionen. Noch nie
hatte ein soziales Netzwerk einen sol-
chen Einfluss auf Buchverkiufe, resii-
miert die ,New York Times"“.

Was sich in Amerika tut, kommt
bald auch zu uns. Nur wir Feuilleton-
redakteure diirfen dariiber klagen,
weil man womoglich kiinftig unsere
fein ziselierten Buchbesprechungen
wegen frischer Konkurrenz weniger
liest. Fiir alle anderen aber diirfen wir
verkiinden: Das Abendland ist, ein-
mal mehr, vorerst gerettet.
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Sensation: Die Leseratte ist in den USA und auf TikTok zu Hause

A) Vor dem Lesen

a) Sehen Sie sich auf der Social-Media-Plattform
TikTok drei Videos unter dem Hashtag #Booktok
an, die Sie ansprechen und konkrete Buchtipps
prasentieren.

b) Fassen Sie den Inhalt dieser Kurzvideos
zusammen. Nennen Sie in diesem Zusammen-
hang auch das Buch bzw. die Bicher, um die es
geht.

c) Ordnen Sie die in den Videos vorgestellten
Blicherin Genres ein.

d) Tauschen Sie sich mit einer Partnerin bzw.
einem Partner (ber die Bicher und Genres
aus, die Sie gesammelt haben. Wiirden Sie die
vorgestellten Biicher gerne lesen? Begriinden
Sie lhre Antwort.

B) Textbearbeitung

a) Lesen Sie den Text von Karl Gaulhofer ,Sensa-
tion: Die Leseratte istin den USA und auf TikTok
zu Hause".

b) Finden Sie fir die untenstehenden Adjektive
entsprechenden Synonyme im Text.
e anstandig, einfaltig: .......ccccccceiiiiii
e unnatdrlich, affektiert: ...........cccoiiiin
® bissig, Uberspitzt: ........cocoiiiiii
c) Entscheiden Sie, welches rhetorische Stilmittel
die folgenden Textpassagen jeweils beinhalten.

»[Dla klicken wir zu Hause auf der Couch, so
praktisch, so einsam.”

e _Dieser Trend bewirktauch, dass eine
Speerspitze der digitalen Innovation durch
fast schon missbrauchliche Nutzung
abstumpft.”

e TikTok, das soziale Netzwerk aus China,
ist bekannt als der liebste Tummelplatz der

Teenager."
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d)

Diskutieren Sie folgende Aussagen aus dem
Text im Hinblick darauf, was der Autor damit
aussagen mochte.

+Alles Gedruckte hat bald ausgedient, Buch-
handlungen gehen ein, es wird ja nur mehr
online bestellt, bei Amazon.”

e Esist, als wiirde man ein Laserschwert
schwingen, um ein Lagerfeuer zu
entzinden.”

e Nur wir Feuilletonredakteure diirfen
daruber klagen, weil man wom@églich kiinftig
unsere fein ziselierten Buchbesprechungen
wegen frischer Konkurrenz weniger liest.”

C) Textproduktion

Lesen Sie den Artikel ,Sensation: Die Leseratte
istin den USA und auf TikTok zu Hause" von Karl
Gaulhofer aus der Tageszeitung ,Die Presse”.
Verfassen Sie eine Textanalyse.

e Benennen Sie das Thema des Textes.

¢ Analysieren Sie den Einsatz sprachlicher
Mittel.

e Erldutern Sie die Funktion und Wirkungs-
weise des Textes auf die Leserinnen und
Leser.

Schreiben Sie zwischen 405 und 495 Worter.
Markieren Sie Absatze mittels Leerzeilen.

D) Weiterfiihrende Aufgaben

a)

Suchen Sie sich ein Buch aus, das Sie kirzlich
gelesen haben oder das Sie besonders gerne
mdgen. Nehmen Sie dann ein eigenes BookTok-
Video auf, in dem Sie lhren Zuseherinnen und
Zusehern das Buch vorstellen. Das Video sollte
maximal 60 Sekunden lang sein.

Sehen Sie sich die Videos Ihrer Mitschiilerinnen
und Mitschiiler an. Erstellen Sie anhand der
Empfehlungen einen sogenannten ,TBR-Book-
shelf” (etwa in Form einer Leseliste), um fest-
zuhalten, welche Blicher Sie in naher Zukunft
gerne lesen mdchten.



